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Описание исследования  

Цель исследования: обзор российского рынка посуды и магазинов по розничной продаже 
посуды. 

Методика: кабинетное исследование, предполагает изучение открытой информации 
(Росстат, сайты участников рынка, отчеты аналитических компаний и др.). 

География исследования: Российская Федерация. 

Период изучения: 2018-2023 гг.  

Прогнозный период: 2024-2028 гг.  
  






















































