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Описание исследования  

Цели проекта: обзор российского рынка противовоспалительных ополаскивателей для 

ротовой полости. 

Задачи проекта: 

1. Объем и динамика рынка ополаскивателей для полости рта, прогноз до 2028 года; 

2. Определение стадии жизненного цикла рынка; 

3. Конкурентный анализ; 

4. PEST-анализ; 

5. Оценка инвестиционной привлекательности. 

Период исследования: 2021-2023 гг., прогноз до 2028 г. 

Методика: кабинетное исследование. Результаты исследования ограничены используемой 

методикой.  

  




















































